


1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1 Учебная практика является важной составной частью в процессе подготовки бакалавров и нацелена на 

ознакомление студентов с особенностями их будущей практической деятельности в рекламных агентствах, 
отделах рекламы и связей с общественностью различных компаний, коммуникационных агентствах,пресс- 
службах.

1.2 Цель прохождения студентами учебной практики подготовка студентов к осознанному и углубленному изучению 
общепрофессиональных дисциплин, закрепление теоретических знаний, формирование первичных 
профессиональных навыков по выбранному направлению.

1.3 В результате прохождения учебной практики студент должен освоить профессиональную терминологию 
специалиста по рекламе и связям с общественностью, получить представления о сфере работы рекламиста.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП
Цикл (раздел) ООП: Б2.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:
2.1.1 Информационно-коммуникационные технологии в рекламной деятельности
2.1.2 Введение в коммуникационные специальности
2.1.3 Маркетинговые исследования и ситуационный анализ

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее:

2.2.1 Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью

2.2.2 Основы рекламной деятельности
2.2.3 Основы рекламы
2.2.4 Информационные технологии в PR и рекламе
2.2.5 Организация и проведение рекламных кампаний в сфере PR и рекламы

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
(МОДУЛЯ)

УК-3: Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде
Знать:

Уровень 1 основные приемы и нормы социального взаимодействия
Уровень 2 основные понятия и методы конфликтологии
Уровень 3 основные технологии межличностной и групповой коммуникации в деловом взаимодействии.

Уметь:
Уровень 1 устанавливать и поддерживать контакты, обеспечивающие успешную 

работу в коллективе;
Уровень 2 применять основные методы и нормы социального взаимодействия
Уровень 3 реализовывать нормы социального взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия внутри 

команды.
Владеть:

Уровень 1 простейшими методами и приемами социального взаимодействия
Уровень 2 методами и приемами работы в команде.
Уровень 3 методами консолидации команды

УК-6: Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития на основе
принципов образования в течение всей жизни

Знать:
Уровень 1 основные приемы эффективного управления собственным временем
Уровень 2 основные методики самоконтроля и саморазвития

Уровень 3 основные методики самообразования на 
протяжении всей жизни.

Уметь:
Уровень 1 эффективно планировать и контролировать собственное время
Уровень 2 использовать методы саморегуляции и саморазвития
Уровень 3 использовать методы самообучения.

Владеть:
Уровень 1 методами управления собственным временем



Уровень 2 технологиями приобретения, использования и обновления социокультурных и 
профессиональных знаний, умений и навыков

Уровень 3 методиками саморазвития и самообразования в течение всей жизни.

ОПК-1: Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных

знаковых систем
Знать:

Уровень 1 Основные функции, задачи и современные возможности медиатекстов, медиапродуктов и 
коммуникационных продуктов в рекламе и СсО

Уровень 2 Сущность, разновидности, значение медиатекстов, медиапродуктов и коммуникационных продуктов в 
соответствии с нормами языка и знаковых систем

Уровень 3 Методы оценки эффективности создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных 
продуктов в соответствии с нормами языка и знаковых систем

Уметь:
Уровень 1 Обосновывать потребность общества в медиатекстах, медиапродуктах и коммуникационных продукты
Уровень 2 Выделять наиболее эффективные медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты 

в соответствии с нормами языка и знаковых систем
Уровень 3 Ставить и решать конкретные задачи, в создании медиатекстов (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов в соответствии с нормами языка и знаковых систем
Владеть:

Уровень 1 Подходами к разработке концепции рекламных медиатекстов, медиапродуктов и коммуникационных 
продуктов

Уровень 2 Технологиями создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов в 
соответствии с нормами языка и знаковых систем

Уровень 3 Навыками создания востребованных обществом и индустрией конкретные медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами языка и знаковых систем

ОПК-6: Способен использовать в профессиональной деятельности современные технические средства и
информационно-коммуникационные технологии

Знать:
Уровень 1 Основные виды технических средств (программные обеспечение) и информационно-коммуникационных 

технологий (диджитал-технологии)
Уровень 2 Способы применения информационно-коммуникационных технологий в профессиональной деятельности
Уровень 3 Теоретические и практические основы применения технических средств и информационно 

коммуникационных технологий в профессиональной деятельности
Уметь:

Уровень 1 Различать категории технических средств и информационно-коммуникационных технологий
Уровень 2 Осуществлять отбор инструментов и технических средств для аналитической работы в профессиональной 

сфере
Уровень 3 Подбирать технические средства и информационно-коммуникационные технологии для реализации 

конкретных профессиональных задач
Владеть:

Уровень 1 Навыками выбора технических средств и информационно-коммуникационных технологий в 
профессиональной деятельности

Уровень 2 Навыками анализа профессиональной информации с помощью информационно-коммуникационных 
технологий.

Уровень 3 Способностью применить информационно-коммуникационных технологий к конкретным видам работ

В результате освоения дисциплины обучающийся должен
3.1 Знать:

планирование и осуществление коммуникационных кампаний и мероприятий; способы контроля, планирования, 
подготовки и реализации коммуникационных программ и мероприятий

3.2 Уметь:
осуществлять отдельные компоненты коммуникационных программ и мероприятий; выделять и представлять результаты 
деятельности

3.3 Владеть:
способностью под контролем выполнять подготовку и проведение коммуникационных мероприятий





1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1 Целью проведения производственной практики 1 являются:
1.2 1. формирование профессиональных компетенций студентов, развитие деловых, организаторских и личностных 

качеств, для наиболее эффективного осуществления ими профессиональной деятельности;
1.3 2. закрепление и углубление знаний, полученных студентами в процессе теоретического обучения;
1.4 3. формирование необходимых умений, навыков и опыта практической работы по выбранному направлению 

подготовки, профилю подготовки
1.5 Способ проведения практики стационарный.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП
Цикл (раздел) ООП: Б2.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:
2.1.1 Основы критического мышления
2.1.2 Социология рекламы и связей с общественностью
2.1.3 Графика в рекламе
2.1.4 История графического дизайна и рекламы
2.1.5 История рекламы и связей с общественностью
2.1.6 Основы рекламы
2.1.7 Основы теории коммуникации, включая деловые и межличностные коммуникации
2.1.8 Профессионально-ознакомительная практика
2.1.9 Слоган и текст в рекламе

2.1.10 Введение в коммуникационные специальности
2.1.11 Дигитал технологии в рекламе
2.1.12 Информационно-коммуникационные технологии в рекламной деятельности

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее:

2.2.1 Маркетинговые исследования и ситуационный анализ
2.2.2 Профессионально-творческая практика
2.2.3 Реклама и связи с общественностью в государственных институтах и структурах
2.2.4 Копирайтинг
2.2.5 Организация и проведение рекламных кампаний в сфере связей с общественностью и рекламы
2.2.6 Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности 2
2.2.7 Государственное и общественное регулирование рекламно-информационной деятельности
2.2.8 Коммуникации в политических процессах и институтах
2.2.9 Конфликтология

2.2.10 Основы управления проектами в рекламе и связях с общественностью
2.2.11 Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности 3
2.2.12 Разработка торговой марки
2.2.13 Теория и практика массовой информации
2.2.14 Пресс-служба
2.2.15 Управление общественным мнением

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
(МОДУЛЯ)

УК-3: Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде
Знать:

Уровень 1 основные приемы и нормы социального взаимодействия З (УК-3)
Уровень 2 основные понятия и методы конфликтологии, технологии межличностной и групповой коммуникации в 

деловом взаимодействии З (УК-3)
Уровень 3 основные приемы и нормы социального взаимодействия,основные понятия и методы конфликтологии, 

технологии межличностной и групповой коммуникации в деловом взаимодействии З (УК-3)
Уметь:

Уровень 1 устанавливать и поддерживать контактыУ (УК-3)
Уровень 2 обеспечивающие успешнуюработу в коллективе,применять основные методы и нормы социального



взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия внутри команды У (УК-3)
Уровень 3 устанавливать и поддерживать контакты, обеспечивающие успешнуюработу в коллективе, применять 

основные методы и нормы социального взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия 
внутри командыУ (УК-3)

Владеть:
Уровень 1 простейшими методами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)
Уровень 2 простейшими приемами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)
Уровень 3 простейшими методами и приемами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)

УК-6: Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития на основе
принципов образования в течение всей жизни

Знать:
Уровень 1 основные приемы эффективного управления собственным временем З (УК-6)
Уровень 2 основные методики самоконтроля, саморазвития и самообразования напротяжении всей жизни З (УК-6)
Уровень 3 основные приемы эффективного управления собственным временем,основные методики самоконтроля, 

саморазвития и самообразования напротяжении всей жизниЗ (УК-6)
Уметь:

Уровень 1 эффективно планировать и контролировать собственное время У(УК-6)
Уровень 2 использовать методы саморегуляции, саморазвития и самообученияУ(УК-6)
Уровень 3 эффективно планировать и контролировать собственное время,использовать методы саморегуляции, 

саморазвития и самообучения У(УК-6)
Владеть:

Уровень 1 методами управления собственным временем В(УК-6)
Уровень 2 технологиями приобретения, использования и обновления социокультурных ипрофессиональных знаний, 

умений и навыков В(УК-6)
Уровень 3 методиками саморазвития и самообразования в течение всей жизни В(УК-6)

ПК-2: Способен участвовать в разработке и реализации индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере
рекламы и связей с общественностью

Знать:
Уровень 1 основные этапы и направления в разработке проекта в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2

(I)
Уровень 2 каналы реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2 (II)
Уровень 3 основные проблемы разработки индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 

общественностью З ПК-2 (III)
Уметь:

Уровень 1 самостоятельно разрабатывать отдельные виды работ в проекте рекламы и связей с общественностью У ПК-
2 (I)

Уровень 2 организовать условия реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-
2 (II)

Уровень 3 предлагать свои решения в разработке индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей 
с общественностью У ПК-2 (III)

Владеть:
Уровень 1 навыками в организации разработки отдельных видов работ в проекте рекламы и связей с общественностью 

В ПК-2 (I)
Уровень 2 навыками проверки и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 

общественностью В ПК-2 (II)
Уровень 3 навыками участия в разработке и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и 

связей с общественностью В ПК-2 (III)

ПК-3: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
Знать:

Уровень 1 основные черты и особенности коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  I
Уровень 2 основные принципы подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК 

-3) -П
Уровень 3 основные способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -Ш

Уметь:
Уровень 1 учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  I
Уровень 2 анализировать умения по содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и



мероприятий У (ПК-3) -  П
Уровень 3 определять и учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК- 

3) -  Ш
Владеть:

Уровень 1 способностью отличать специфические черты коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В 
(ПК-3) -I

Уровень 2 навыками подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -П
Уровень 3 способностью разрабатывать стратегические концепции и участвовать в реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  Ш

В результате освоения дисциплины обучающийся должен
3.1 Знать:

Основные приемы и нормы социального взаимодействия,основные понятия и методы конфликтологии, технологии 
межличностной и групповой коммуникации в деловом взаимодействии З (УК-3), основные приемы эффективного 
управления собственным временем,основные методики самоконтроля, саморазвития и самообразования напротяжении 
всей жизни З (УК-6),основные черты и особенности коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  I, 
основные принципы подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) , основные 
способы реализации оммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -Ш,основные способы реализации 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -Ш, основные этапы и направления в разработке проекта 
в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2 (1),каналы реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей 
с общественностью З ПК-2 (П),основные проблемы разработки индивидуального и коллективного проекта в сфере 
рекламы и связей с общественностью 
З ПК-2 (Ш).

3.2 Уметь:
Устанавливать и поддерживать контакты, обеспечивающие успешнуюработу в коллективе,применять основные методы и 
нормы социального взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия внутри команды У (УК-3),эффективно 
планировать и контролировать собственное время,использовать методы саморегуляции, саморазвития и самообучения У 
(УК-6)учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3),анализировать умения по 
содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  П,определять и 
учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  Ш, самостоятельно 
разрабатывать отдельные виды работ в проекте рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (1),организовать условия 
реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (П),предлагать свои решения в 
разработке индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (Ш).

3.3 Владеть:
Простейшими методами и приемами социального взаимодействия и работы в командеВ(УК-3),технологиями 
приобретения, использования и обновления социокультурных ипрофессиональных знаний, умений и навыков,методиками 
саморазвития и самообразования в течение всей жизни В(УК-6),способностью отличать специфические черты 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -I, навыками подготовки и реализации
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -П,способностью разрабатывать стратегические 
концепции и участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  Ш,навыками в 
организации разработки отдельных видов работ в проекте рекламы и связей с общественностью В ПК-2 (1),навыками 
проверки и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с общественностью В ПК-2 
(П),навыками участия в разработке и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 
общественностью В ПК-2 (III).





1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1 Целью проведения производственной практики 1 являются:
1.2 Формирование профессиональных компетенций студентов, развитие деловых, организаторских и личностных 

качеств, для наиболее эффективного осуществления ими профессиональной деятельности;
1.3 Закрепление и углубление знаний, полученных студентами в процессе теоретического обучения;
1.4 Способ проведения практики стационарный.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП
Цикл (раздел) ООП: Б2.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:
2.1.1 Маркетинг в сфере информационно-коммуникационных технологий
2.1.2 Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности 1
2.1.3 Графика в рекламе
2.1.4 Основы рекламы
2.1.5 Введение в коммуникационные специальности
2.1.6 Информационно-коммуникационные технологии в рекламной деятельности

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее:

2.2.1 Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности 3
2.2.2 Преддипломная практика 1
2.2.3 Преддипломная практика 2

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
(МОДУЛЯ)

УК-3: Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде
Знать:

Уровень 1 основные приемы и нормы социального взаимодействия З (УК-3)
Уровень 2 основные понятия и методы конфликтологии, технологии межличностной и групповой коммуникации в 

деловом взаимодействии З (УК-3)
Уровень 3 основные приемы и нормы социального взаимодействия,основные понятия и методы конфликтологии, 

технологии межличностной и групповой коммуникации в деловом взаимодействии З (УК-3)
Уметь:

Уровень 1 устанавливать и поддерживать контактыУ (УК-3)
Уровень 2 обеспечивающие успешнуюработу в коллективе,применять основные методы и нормы социального 

взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия внутри команды У (УК-3)
Уровень 3 устанавливать и поддерживать контакты, обеспечивающие успешнуюработу в коллективе, применять 

основные методы и нормы социального взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия 
внутри командыУ (УК-3)

Владеть:
Уровень 1 простейшими методами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)
Уровень 2 простейшими приемами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)
Уровень 3 простейшими методами и приемами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)

УК-6: Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития на основе
принципов образования в течение всей жизни

Знать:
Уровень 1 основные приемы эффективного управления собственным временем З (УК-6)
Уровень 2 основные методики самоконтроля, саморазвития и самообразования напротяжении всей жизни З (УК-6)
Уровень 3 основные приемы эффективного управления собственным временем,основные методики самоконтроля, 

саморазвития и самообразования напротяжении всей жизниЗ (УК-6)
Уметь:

Уровень 1 эффективно планировать и контролировать собственное время У(УК-6)
Уровень 2 использовать методы саморегуляции, саморазвития и самообученияУ(УК-6)
Уровень 3 эффективно планировать и контролировать собственное время,использовать методы саморегуляции, 

саморазвития и самообучения У(УК-6)
Владеть:



Уровень 1 методами управления собственным временем В(УК-6)
Уровень 2 технологиями приобретения, использования и обновления социокультурных ипрофессиональных знаний, 

умений и навыков В(УК-6)
Уровень 3 методиками саморазвития и самообразования в течение всей жизни В(УК-6)

ПК-3: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
Знать:

Уровень 1 основные черты и особенности коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  I
Уровень 2 основные принципы подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК 

-3) -П
Уровень 3 основные способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -Ш

Уметь:
Уровень 1 учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  I
Уровень 2 анализировать умения по содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и 

мероприятий У (ПК-3) -  П
Уровень 3 определять и учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК- 

3) -  Ш
Владеть:

Уровень 1 способностью отличать специфические черты коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В 
(ПК-3) -I

Уровень 2 навыками подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -П
Уровень 3 способностью разрабатывать стратегические концепции и участвовать в реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  Ш

ПК-1: Способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические
средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций

Знать:
Уровень 1 основные виды технических средств, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций З (ПК-1) -I
Уровень 2 способы применения технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникации для 

принятия технологических решений в профессиональной деятельности З (ПК-1) -II
Уровень 3 теоретические и практические способы применения технических средств и информационно­

коммуникационных технологий в профессиональной деятельности З (ПК-1) -  III
Уметь:

Уровень 1 различать разновидности технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникаций У (ПК-
1) -  I

Уровень 2 осуществлять отбор инструментов и технических средств для работы в онлайн и офлайн коммуникации в 
профессиональной сфере У (ПК-1) -II

Уровень 3 подбирать технические средства и применять основные технологические решения для реализации 
конкретных профессиональных задач У (ПК-1) -  III

Владеть:
Уровень 1 навыками выбора технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникации В (ПК-1) -  I
Уровень 2 навыками применения профессиональной информации с помощью технических средств и онлайн, и офлайн 

коммуникации В (ПК-1) -II
Уровень 3 способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические 

средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций В (ПК-1) -  III

ПК-2: Способен участвовать в разработке и реализации индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере
рекламы и связей с общественностью

Знать:
Уровень 1 основные этапы и направления в разработке проекта в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2

(I)
Уровень 2 каналы реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2 (II)
Уровень 3 основные проблемы разработки индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 

общественностью З ПК-2 (III)
Уметь:

Уровень 1 самостоятельно разрабатывать отдельные виды работ в проекте рекламы и связей с общественностью У ПК-
2 (I)

Уровень 2 организовать условия реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-
2 (II)



Уровень 3 предлагать свои решения в разработке индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей 
с общественностью У ПК-2 (III)

Владеть:
Уровень 1 навыками в организации разработки отдельных видов работ в проекте рекламы и связей с общественностью 

В ПК-2 (I)
Уровень 2 навыками проверки и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 

общественностью В ПК-2 (II)
Уровень 3 навыками участия в разработке и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и 

связей с общественностью В ПК-2 (III)

ПК-4 : Способен участвовать в организации процесса создания коммуникационного продукта
Знать:

Уровень 1 навыками выбора технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникации В (ПК-1) -  I
Уровень 2 навыками применения профессиональной информации с помощью технических средств и онлайн, и офлайн 

коммуникации В (ПК-1) -II
Уровень 3 способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические 

средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций В (ПК-1) -  III
Уметь:

Уровень 1 учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  I
Уровень 2 анализировать умения по содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и 

мероприятий У (ПК-3) -  П
Уровень 3 определять и учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК- 

3) -  III
Владеть:

Уровень 1 способностью отличать специфические черты коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В 
(ПК-3) -I

Уровень 2 навыками подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  II
Уровень 3 способностью разрабатывать стратегические концепции и участвовать в реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  III

В результате освоения дисциплины обучающийся должен
3.1 Знать:

Основные приемы и нормы социального взаимодействия,основные понятия и методы конфликтологии, технологии 
межличностной и групповой коммуникации в деловом взаимодействии З (УК-3), основные приемы эффективного 
управления собственным временем,основные методики самоконтроля, саморазвития и самообразования напротяжении 
всей жизни З (УК-6),основные черты и особенности коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  I, 
основные принципы подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) , основные 
способы реализации оммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  Ш,основные способы реализации 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  III, основные этапы и направления в разработке проекта 
в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2 (^каналы реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей 
с общественностью З ПК-2 (П),основныепроблемы разработки индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы 
и связей с общественностью З ПК-2 (Ш),основные виды технических средств, приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций З (ПК-1) -1,способы применения технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникации 
для принятия технологических решений в профессиональной деятельности З (ПК-1) -II, теоретические и практические 
способы применения технических средств и информационно-коммуникационных технологий в профессиональной 
деятельности З (ПК-1) -  III.

3.2 Уметь:
Устанавливать и поддерживать контакты, обеспечивающие успешнуюработу в коллективе,применять основные методы и 
нормы социального взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия внутри команды У (УК-3),эффективно 
планировать и контролировать собственное время,использовать методы саморегуляции, саморазвития и самообучения У 
(УК-б)учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3),анализировать умения по 
содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  П,определять и 
учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  Ш, самостоятельно 
разрабатывать отдельные виды работ в проекте рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (^организовать условия 
реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (П),предлагать свои решения в 
разработке индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (Ш),различать 
разновидности технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникаций У (ПК-1) -(осуществлять отбор 
инструментов и технических средств для работы в онлайн и офлайн коммуникации в профессиональной сфере У (ПК-1) -  
П,подбирать технические средства и применять основные технологические решения для реализации конкретных 
профессиональных задач У (ПК-1) -Ш,учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У 
(ПК-3) -  (анализировать умения по содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и 
мероприятий У (ПК-3) -  П,определять и учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и 
мероприятий У (ПК-3) -  III.



3.3 Владеть:
Простейшими методами и приемами социального взаимодействия и работы в командеВ(УК-3),технологиями 
приобретения, использования и обновления социокультурных ипрофессиональных знаний, умений и навыков,методиками 
саморазвития и самообразования в течение всей жизни В(УК-6),способностью отличать специфические черты 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -I, навыками подготовки и реализации
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -П,способностью разрабатывать стратегические 
концепции и участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  Ш,навыками в 
организации разработки отдельных видов работ в проекте рекламы и связей с общественностью В ПК-2 (1),навыками 
проверки и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с общественностью В ПК-2 
(П),навыками участия в разработке и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 
общественностью В ПК-2 (III), навыками выбора технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн 
коммуникации В (ПК-1) -1,навыками применения профессиональной информации с помощью технических средств и 
онлайн, и офлайн коммуникации В (ПК-1) -II, способен применять в профессиональной деятельности основные 
технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций В (ПК-1) -  
Неспособностью отличать специфические черты коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -I, 
навыками подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -П, способностью 
разрабатывать стратегические концепции и участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и 
мероприятий В (ПК-3) -  III.















1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1 Целью проведения профессионально-творческой практики является:
1.2 Формирование профессиональных компетенций студентов, развитие деловых, организаторских и личностных 

качеств, для наиболее эффективного осуществления ими профессиональной деятельности;
1.3 Закрепление и углубление знаний, полученных студентами в процессе теоретического обучения;
1.4 Способ проведения практики стационарный.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП
Цикл (раздел) ООП: Б2.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:
2.1.1 Маркетинг в сфере информационно-коммуникационных технологий
2.1.2 Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности 1
2.1.3 Графика в рекламе
2.1.4 Основы рекламы
2.1.5 Введение в коммуникационные специальности
2.1.6 Информационно-коммуникационные технологии в рекламной деятельности

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее:

2.2.1 Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности 3
2.2.2 Преддипломная практика 1
2.2.3 Преддипломная практика 2

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
(МОДУЛЯ)

УК-3: Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде
Знать:

Уровень 1 основные приемы и нормы социального взаимодействия З (УК-3)
Уровень 2 основные понятия и методы конфликтологии, технологии межличностной и групповой коммуникации в 

деловом взаимодействии З (УК-3)
Уровень 3 основные приемы и нормы социального взаимодействия,основные понятия и методы конфликтологии, 

технологии межличностной и групповой коммуникации в деловом взаимодействии З (УК-3)
Уметь:

Уровень 1 устанавливать и поддерживать контактыУ (УК-3)
Уровень 2 обеспечивающие успешнуюработу в коллективе,применять основные методы и нормы социального 

взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия внутри команды У (УК-3)
Уровень 3 устанавливать и поддерживать контакты, обеспечивающие успешнуюработу в коллективе, применять 

основные методы и нормы социального взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия 
внутри командыУ (УК-3)

Владеть:
Уровень 1 простейшими методами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)
Уровень 2 простейшими приемами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)
Уровень 3 простейшими методами и приемами социального взаимодействия и работы в команде В(УК-3)

УК-6: Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития на основе
принципов образования в течение всей жизни

Знать:
Уровень 1 основные приемы эффективного управления собственным временем З (УК-6)
Уровень 2 основные методики самоконтроля, саморазвития и самообразования напротяжении всей жизни З (УК-6)
Уровень 3 основные приемы эффективного управления собственным временем,основные методики самоконтроля, 

саморазвития и самообразования напротяжении всей жизниЗ (УК-6)
Уметь:

Уровень 1 эффективно планировать и контролировать собственное время У(УК-6)
Уровень 2 использовать методы саморегуляции, саморазвития и самообученияУ(УК-6)
Уровень 3 эффективно планировать и контролировать собственное время,использовать методы саморегуляции, 

саморазвития и самообучения У(УК-6)
Владеть:



Уровень 1 методами управления собственным временем В(УК-6)
Уровень 2 технологиями приобретения, использования и обновления социокультурных ипрофессиональных знаний, 

умений и навыков В(УК-6)
Уровень 3 методиками саморазвития и самообразования в течение всей жизни В(УК-6)

ПК-1: Способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические
средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций

Знать:
Уровень 1 основные виды технических средств, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций З (ПК-1) -I
Уровень 2 способы применения технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникации для 

принятия технологических решений в профессиональной деятельности З (ПК-1) -II
Уровень 3 теоретические и практические способы применения технических средств и информационно­

коммуникационных технологий в профессиональной деятельности З (ПК-1) -  III
Уметь:

Уровень 1 различать разновидности технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникаций У (ПК-
1) -  I

Уровень 2 осуществлять отбор инструментов и технических средств для работы в онлайн и офлайн коммуникации в 
профессиональной сфере У (ПК-1) -II

Уровень 3 подбирать технические средства и применять основные технологические решения для реализации 
конкретных профессиональных задач У (ПК-1) -  III

Владеть:
Уровень 1 навыками выбора технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникации В (ПК-1) -  I
Уровень 2 навыками применения профессиональной информации с помощью технических средств и онлайн, и офлайн 

коммуникации В (ПК-1) -II
Уровень 3 способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические 

средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций В (ПК-1) -  III

ПК-2: Способен участвовать в разработке и реализации индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере
рекламы и связей с общественностью

Знать:
Уровень 1 основные этапы и направления в разработке проекта в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2

(I)
Уровень 2 каналы реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2 (II)
Уровень 3 основные проблемы разработки индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 

общественностью З ПК-2 (III)
Уметь:

Уровень 1 самостоятельно разрабатывать отдельные виды работ в проекте рекламы и связей с общественностью У ПК-
2 (I)

Уровень 2 организовать условия реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-
2 (II)

Уровень 3 предлагать свои решения в разработке индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей 
с общественностью У ПК-2 (III)

Владеть:
Уровень 1 навыками в организации разработки отдельных видов работ в проекте рекламы и связей с общественностью 

В ПК-2 (I)
Уровень 2 навыками проверки и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 

общественностью В ПК-2 (II)
Уровень 3 навыками участия в разработке и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и 

связей с общественностью В ПК-2 (III)

ПК-3: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
Знать:

Уровень 1 основные черты и особенности коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  I
Уровень 2 основные принципы подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК 

-3) -П
Уровень 3 основные способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -Ш

Уметь:
Уровень 1 учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  I
Уровень 2 анализировать умения по содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и



мероприятий У (ПК-3) -  П
Уровень 3 определять и учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК- 

3) -  Ш
Владеть:

Уровень 1 способностью отличать специфические черты коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В 
(ПК-3) -I

Уровень 2 навыками подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -П
Уровень 3 способностью разрабатывать стратегические концепции и участвовать в реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  Ш

ПК-4 : Способен участвовать в организации процесса создания коммуникационного продукта
Знать:

Уровень 1 навыками выбора технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникации В (ПК-1) -  I
Уровень 2 навыками применения профессиональной информации с помощью технических средств и онлайн, и офлайн 

коммуникации В (ПК-1) -II
Уровень 3 способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические 

средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций В (ПК-1) -  III
Уметь:

Уровень 1 учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  I
Уровень 2 анализировать умения по содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и 

мероприятий У (ПК-3) -  П
Уровень 3 определять и учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК- 

3) -  III
Владеть:

Уровень 1 способностью отличать специфические черты коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В 
(ПК-3) -I

Уровень 2 навыками подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  II
Уровень 3 способностью разрабатывать стратегические концепции и участвовать в реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  III

В результате освоения дисциплины обучающийся должен
3.1 Знать:

Основные приемы и нормы социального взаимодействия,основные понятия и методы конфликтологии, технологии 
межличностной и групповой коммуникации в деловом взаимодействии З (УК-3), основные приемы эффективного 
управления собственным временем,основные методики самоконтроля, саморазвития и самообразования напротяжении 
всей жизни З (УК-6),основные черты и особенности коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  I, 
основные принципы подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) , основные 
способы реализации оммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  Ш,основные способы реализации 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий З (ПК-3) -  III, основные этапы и направления в разработке проекта 
в сфере рекламы и связей с общественностью З ПК-2 (^каналы реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей 
с общественностью З ПК-2 (П),основныепроблемы разработки индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы 
и связей с общественностью З ПК-2 (Ш),основные виды технических средств, приемы и методы онлайн и офлайн 
коммуникаций З (ПК-1) -1,способы применения технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникации 
для принятия технологических решений в профессиональной деятельности З (ПК-1) -II, теоретические и практические 
способы применения технических средств и информационно-коммуникационных технологий в профессиональной 
деятельности З (ПК-1) -  III.

3.2 Уметь:
Устанавливать и поддерживать контакты, обеспечивающие успешнуюработу в коллективе,применять основные методы и 
нормы социального взаимодействия для реализации своей роли и взаимодействия внутри команды У (УК-3),эффективно 
планировать и контролировать собственное время,использовать методы саморегуляции, саморазвития и самообучения У 
(УК-б)учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3),анализировать умения по 
содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  П,определять и 
учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У (ПК-3) -  Ш, самостоятельно 
разрабатывать отдельные виды работ в проекте рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (^организовать условия 
реализации проектного продукта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (П),предлагать свои решения в 
разработке индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с общественностью У ПК-2 (Ш),различать 
разновидности технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн коммуникаций У (ПК-1) -(осуществлять отбор 
инструментов и технических средств для работы в онлайн и офлайн коммуникации в профессиональной сфере У (ПК-1) -  
П,подбирать технические средства и применять основные технологические решения для реализации конкретных 
профессиональных задач У (ПК-1) -Ш,учитывать специфику коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий У 
(ПК-3) -  (анализировать умения по содействию в подготовке и реализации коммуникационных кампаний, проектов и 
мероприятий У (ПК-3) -  П,определять и учитывать способы реализации коммуникационных кампаний, проектов и 
мероприятий У (ПК-3) -  III.



3.3 Владеть:
Простейшими методами и приемами социального взаимодействия и работы в командеВ(УК-3),технологиями 
приобретения, использования и обновления социокультурных ипрофессиональных знаний, умений и навыков,методиками 
саморазвития и самообразования в течение всей жизни В(УК-6),способностью отличать специфические черты 
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -I, навыками подготовки и реализации
коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -П,способностью разрабатывать стратегические 
концепции и участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -  Ш,навыками в 
организации разработки отдельных видов работ в проекте рекламы и связей с общественностью В ПК-2 (1),навыками 
проверки и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с общественностью В ПК-2 
(П),навыками участия в разработке и реализации индивидуального и коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 
общественностью В ПК-2 (III), навыками выбора технических средств и приемов и методов онлайн и офлайн 
коммуникации В (ПК-1) -1,навыками применения профессиональной информации с помощью технических средств и 
онлайн, и офлайн коммуникации В (ПК-1) -II, способен применять в профессиональной деятельности основные 
технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций В (ПК-1) -  
Неспособностью отличать специфические черты коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -I, 
навыками подготовки и реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий В (ПК-3) -П, способностью 
разрабатывать стратегические концепции и участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и 
мероприятий В (ПК-3) -  III.
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